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Zur Person
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INHALT

1. Warum gibt es die bundesweite Dachmarke?
2. Wie wird die Dachmarke angewendet?

3. Welche Potenziale bietet die Nutzung
Dachmarke fiir den Naturpark Saar-Hunsrtick?

NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN



RUCKBLICK

Entwicklung der Dachmarke
Nationale Naturlandschaften

NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN



ZENTRALE FRAGESTELLUNG:

Welches Bild hinterlassen die deutschen
GrofBischutzgebiete in den Kopfen der Burger?
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Fazit
Visuelle Analyse der Erscheinungsbilder der
deutschen Grofschutzgebiete

uneinheitliches Erscheinungsbild

keine gemeinsame visuelle Klammer

in der Gesamtheit: lebendig, vielfaltig

aber auch: verwirrend, kleinteilig, unspezifisch

- kein Synergieeffekt



Viele Einzelbotschaften einer Marke schatfen
kein klares Bild in den Kopfen
der Konsumenten!
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Was ware, wenn die deutschen
Grofischutzgebiete unter einem ,,Dach*
kommunizieren wurden?




Die Dachmarke soll ...

o Die Nationalen Naturlandschaften Deutschland bekannt machen und klar
positionieren.

 Positive Emotionen wecken.

« Werte, Inhalte und Leistungen transportieren.

« Zum Besuch der Nationalen Naurlandschaften motivieren.
« Identifikation erzeugen und Unterstiitzung aktivieren.

o Gewicht in Politik und Gesellschaft erhohen.

« Nach innen identitatsstiftend und integrativ wirken.




Die Markenidee
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Die Eintrittskarte
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Die Grundbausteine des Corporate Designs: Die
Basiselemente der Dachmarke




Die Basiselemente

Bilder

Gestaltungselement

Schriften

Farben

Logo



Caspar David Friedrich
Kreidefelsen auf
Rigen, um 1818
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Die Basiselemente

Bilder

(4

Gestaltungselement ,,Weg*

Schriften

Farben

Logo






»  Gestaltungselement ,,Der Weg*

MetaDesign und
Johanssen+Kretsc



Integration von Menschen

Erlebe die Wunder der Natur

Nationale )
Naturlandschafren




Integration von Menschen
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Erlebe die Wunder der Natur

Nationale .

Naturlandschaften




Integration von Menschen

Erlebe die Wunder der Natur Eilshe die Whiider der Natus

Nationale

Naturlandschaften Nationale O

Naturdandechafren




Integration von Tieren

Erlebe die Wunder der Natur

Nationale
Naturlandschaften




Nationalparks

Biospharenreservate

Naturparks

Drei Kategorien ..









der Dreiklang










Nationale
Naturlandschaften

Logo der Dachmarke



Wie sehen die Parks aus?




Eine alte Tradition ...



.. Nheu interpretiert!




Ein Punkt fiir jeden Park ...

Biosphirenreservat

Rhén

Nationalpark
Kellerwald-Edersee

Nationalpark
Miiritz

Naturpark
Drémling

Biosphiirenreservat
Schaalsee

Nationalpark
Hochharz

Biosphirenreservat
Vessertal

Naturpark

Insel Usedom

®@©9®000

Naturpark
Dahme-Heideseen

Nationalpark
Unteres Odertal

Biosphiirenreservat

Siidost-Riigen

Narturpark
Kyffhiuser

Naturpark

Lauenburgische Seen

Biosphirenreservat

FluBlandschaft Elbe

Nationalpark
Sichsische Schweiz

Naturpark
M:irkische Schweiz

Nl N NONON-N _

Nationalpark
Bayerischer Wald

Narturpark
Altmiihltal

Biosphiirenreservat

Schorfheide-Chorin

Nationalpark
Eifel

Naturpark
TERRA.vita

Biosphiirenreservat

Pfilzer Wald

Nationalpark
Berchtesgaden

Biosphiirenreservat

Spreewald

0Q000000®



Und was wird aus den bisherigen Logos
der Parks?

ODC !~ ¢ ¥



Bleiben bestehen als
regionale,
identitatstiftende
Zusatzzeichen

auauTiTs. ﬁ Naturpark
- Saar-Hunsriick

Erlebe die Wunder der Natur

{f‘ Nationalpark
?"‘ Kellerwald-Edersee




Erlebe die Wunder der Natur in Hessen

Narionalpark Kellerwald-Edersee Nationale
Biosphirenreservar Rhon Naturlandschaften

«  GroBflachenplakat der Dachmarke in Hessen



Es lohnt sich ... fur die Gesellschatft

L‘lil‘bx die Wander der Erlebe die Wunder der Natur

Nuturlaudachafien

Erlebe die Wunder der Natur

Nationale Erlebe die Wunder der Narur

Nationale
Naturlandschaften

Naturlandschaften

Nationale Y

Naturlandschaften




Es lohnt sich ...
fur die Verwaltungen der Gebiete

NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN
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Leistungen von EUROPARC Deutschland e. V.

1. Verwaltung der Marken und Patentrechte

2. Bereitstellung und Pflege

3. Beratung und Qualitatssicherung

4. Weiterentwicklung gemif den Bedarfen der Markenanwender

5. Bundesweites Marketing und Berichterstattung

NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN
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VERSION 1.0

Corporate-Design Manual

Nationale
Naturlandschaften

Biologische Vielfalt und Nationale Naturlandschaften

©
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75 | KAPITEL 5 | PRODUKTUMSETIUNGEN

Wie viele Vigel leben Im Wattenmeer?

Beisplal alnar Infotafal Jus dam Natlonalpark-
haus Hafan Husum. Ausstellungs partnar sind
der WWF und die Schutzstation Wattenmear.

Biologische Vielfalt und Nationale Naturlandschaften
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Fakten zum Corporate-Design-Manual

- 137 Logosatze je 22 Signets pro NNL (CMYK, RGB, Einfarbig)

- 3014 Einzellogos

- 96 seitiges Corporate-Design Manual

- lber 20 Gestaltungsvorlagen

- Interner CD-Manual-Bereich mit Dokumentation von Designchecks

- Herausforderung: Eine Vielzahl an Interessensgruppen die mit dem Design
arbeiten (NNLs, Agenturen, Infozentren) und auf eine Vielzahl von
verschiedensten Produkten anwenden.

NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN
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Es lohnt sich ...
fur Akteure in und um die NNL

Partner ——— Produkt aus dem

Biosphirenreservat
Flusslandschaft Elbe Biosphirengebiet
Schwibische Alb

Nationalpark-Stadt

Ehrensache Natur

Nationale
Naturlandschaften @ Nationalpark o

Hunsriick-Hochwald
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Wie wird die Dachmarke angewendet?

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN
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Die Dachmarke findet eine bundesweit
regionale Anwendung
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Die Dachmarke findet eine bundesweit
regionale Anwendung

NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN
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NANNERANAN

NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN
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Mit dieser ausgewahlten Samenmischung unterstistzen
Sie wnser Wildbienenprojekt im Berchtesgadener Land.
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Beispiele zentraler, bundesweiter
Kommunikationsinstrumente

NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN
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Beispiele zentraler, bundesweiter
Kommunikationsinstrumente

(I
.




Beispiele unserer Kommunikationsinstrumente
DIN-A1-Wandkarte der Nationalen Naturlandschaften

NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN

66



Beispiele unserer Kommunikationsinstrumente
Internetportal der Nationalen Naturlandschaften

NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN
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Nationale

Ein SChatZ in Brandenburg Narturlandschaften

in Brandenburg

> Naturlandschaften > Erleben & lernen > Unser Auftrag Q P

Natur erleben! Einzigartiges bewahren.

Duftende Kiefern- und Buchenwadlder, glasklare Seen und geheimnisvolle Moore, ausgedehnte Flusstdler mit weiten . ..

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN 68



| " /ﬁ;ﬁ _ U Af’:

Nationale

Naturlandschaften

| Willkemmen in Mecklenburg-Vorpommern, dem
Land an der Ostsee mit vielfaltigen Kusten,
langen Sandstranden und den beruhmten

~ Entdecken Sie v.2. in den Nationalparken,

EUROPARC DEUTSCHLAND

| zahlreichen Wander- und Radwegen uralte
Biume, glitzernde Seen und geheimnisvolle
Moore. Die Heimat von Adlern, Kranichen und
»—. | Fischottem wird Sie begeistern!
7| Nehmen Sie sich In Ihrem Natururiaub die Zeit,
| | diese weite und ruhige Landschaft zu genieBen!

NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN




Nationale O
Naturlandschaften @
in Rheinland-Pfalz / Q

NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN

Gehelmnisvolle Walder, raue Moorlandschaften, Fllisse
und Seen, Streuvobstwiesen und Weinhange, seltene
Wildtiere, Schitsser und Burgen: Die neun Nationalen
Naturiandschaften in Rhelniand-Pfalz haben viel zu
bieten. Sowohl Natur- als auch Kulturliebhaber, und nicht
zu vergessen die Freunde der Kulinarik, kommen in den
Schutzgebieten voll auf ihre Kosten,

Zur Obersicht (ber dle Naturlandschaften >

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN 70



AUSSTELLUNG

Auf in den Siiden!

Brandenburgs Naturlandschaften von

Berlin bis in die Lausitz

Ausstellung In der Berolina-Galerie im Rathaus Mitte, Karl-Marx-Allee 31, 10178 Berlin
11. Oktober bis 29. November 2017, Eréffnung 11. Oktober um 14 Uhr
Montag bis Freitag 9 bis 18 Uhr, Eintritt frel

Nationale
Naturlandschaften
in Brandenbur

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN
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Beispiel guter Praxis — ,,Sulles Thuringen®

Lecker verpackter Honig aus den Nationalen Naturlandschaften in Thiiringen

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN
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Nationale
Naturlandschaften
in Thiiringen

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN

WANDERN IN THURINGEN

'ﬂuiringcns Narurschitze
entdecken

Nationale
Naturlandschaften
in Thiiringen
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Wir brauchen
starke, verlassliche
Partner und deren gute Ideen

Nationale
Naturlandschaften
in Rheinland-Pfalz

Neun besondere Naturlandschaften Nationale

im Herzen Earopas

st oo Naturlandschaften

Vulkane, Wein, Wonders - aktives

eagor v - im Saarland
RE ISREPTEVO -

Hunsrlck-Hochwald, einerder
JUngsten Netionalperke in Deutschignd

HISYTK UIRUIVIV E

Der Pfdirerwald, waldreich wnd
grenzOberschreitend




NATURPARK SAAR-HUNSRUCK, 27. NOVEMBER 2019 — ELISA JUNGHANS

Potenziale fur die Nutzung der Dachmarke

Nationale Naturlandschaften ‘
. » Nationale
im Naturpark Saar-Hunsriick Naturlandschaften




Grundvoraussetzungen fir eine effektive
touristische Nutzung der Dachmarke NNL im
Hinblick auf den NRP Saar-Hunsriuick

Inhalt

1) Lokale Bevolkerung / Einwohner
2) Dorfer & Gemeinden
3) Touristische Leistungstrager

4) Schnittmengen der Akteure

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN



1. Lokale Bevolkerung / Einwohner

Einbezug der Bevolkerung, um das Thema NRP und NNL ganzheitlich und authentisch an
Besucher*innen vermitteln zu konnen. Hierzu gehort:

a) Freundlichkeit, Professionalitit und Engagement im Umgang mit den Gasten zu gewahrleisten

% Authentizitat = positive Wahrnehmung von auB8en - Steigerung des Images > touristische
Entwicklung

b) Das Dachmarkenbewusstsein in der gesamten Bevolkerung zu fordern und gleichzeitig mogliche
Akzeptanzprobleme zu minimieren

c) Das ,Wir-Gefiihl“ als Bevolkerung des NRP und Teil der NNL zu entwickeln bzw. zu erhohen
(Identitatsbildung/-steigerung)

d) Zur Implementierung in der Region bietet EUROPARC Deutschland Unterstiitzung in Form von
Prozessberatung / Schulungen / Workshops an

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN 79



2. Dorter & Gemeinden

Aufgreifen des NNL-Themas in den Dorf- & Gemeindekulissen fiir eine positive
Imageforderung des NRP Saar-Hunsriick & der NNL allgemein.

Das Image des NRPs Saar-Hunsriick und der NNL spiegelt sich in der Gestaltung der Dorfer wieder und

a) findet Einklang in der Dorfentwicklung fiir eine erhohte Wahrnehmung der NNL, sowohl intern
durch die Bewohner, als auch extern durch die Besucher

% NRP-/NNL-Thema findet Anwendung im Alltag, u.a. durch Logonutzung

- Erhohung der Wahrnehmung fiir Gaste und Bewohner*innen - positive Imageforderung > ggf.
Akzeptanzsteigerung der Bevolkerung

% Gastgeberstrukturen haben hohe Service- und Qualitatsstandards

% Gemeinden outen sich gemeinsam fiir die NNL (Schaffung eines Markenbewusstseins) und
geben sich eigenstandige Kriterien (Nachhaltigkeitsziele, Anspriiche fiir Qualitat).

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN 80



3. Touristische Leistungstrager (LTs)

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN

81



Exkurs: Touristische Leistungstrager (LTs) als
Markenbotschafter des NRP Saar-Hunsrick

1. Touristische LTs nehmen fiir den NRP eine entscheidende Rolle ein, da sie als Regionsbewohner die
wichtigsten Kontaktpunkte zwischen den Gasten und der Region sind.

2. Touristische LTs fungieren als Vermittler von Informationen (Multiplikatoren) und tragen als
Reprasentanten der Region ihre Identitat und Authentizitat auf direktem Weg an die Gaste heran.

3. Der enge Kontakt zu den Endverbrauchern ermoglicht es den LTs, die Wiinsche und Bediirfnisse der
Gaste zu erkennen und als Vorteil in der NRP-Tourismusentwicklung zu nutzen.

4. Zudem konnen sie mit einem entsprechenden ,,Wording“ als direkte Markenbotschafter der NNL
fungieren und den Markenkern transportieren.

Alleinstellungsmerkmal (USP) «  Corporate Behaviour

Corporate Identity «  Definition der Markenfiihrung

Corporate Design

Unternehmensphilosophie

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN 82



3.

Touristische Leistungstrager

LTs als Markenbotschafter des NRP Saar-Hunsriick und der NNL:

a)

b)

c)

Haben gute bis sehr gute Kenntnisse iiber den NRP Saar-Hunsriick und die Umgebung;:
% Rahmendaten (GroBe, Griindung etc.), Alleinstellungsmerkmale, regionale Angebote

% Kenntnisse iiber die Schutzgebietskategorie ,Naturpark® sowie Differenzierung der
Schutzgebietskategorie  ,Nationalpark® und ggf. ,Biospharenreservat® aber auch
Gemeinsamkeiten als NNL

Zeigen Engagement und Professionalitit in der Vermarktung der NNL:

% LTs konnen Verbindung zwischen NRP Saar-Hunsriick und NNL herstellen, um Gaste an die
Markenfamilie heranzufiihren (ausgewogenes Dachmarkenbewusstsein notwendig)

- Voraussetzung: LTs haben den Markenkern verstanden, leben den Markenkern und konnen
diesen Kund*innen vermitteln

Zur Implementierung in der Region bietet EUROPARC Deutschland Unterstiitzung in Form von
Prozessberatung / Schulungen / Workshops an

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN 83



4. Schnittstellen der Akteure

Das ,,Wir-Gefiihl“ der Region mit identititsstiftenden MaBBnahmen stirken und
gleichzeitig ein gemeinschaftliches Dachmarkenbewusstsein entwickeln und die
Dachmarkenzugehorigkeit bewusst machen durch:

a) Informationsveranstaltungen, in denen die interessierte Bevolkerung zusammenkommt und

% gemeinsam iiberlegt, wie die Dachmarke NNL eine intensivere Einbindung im Tourismus
finden kann

- Erarbeitung einer gemeinsam geteilten Vision
- Erarbeitung eines gemeinsamen , einer gemeinsamen Strategie

- Austausch von Betrieben, die das NRP-Thema bereits erfolgreich etabliert haben >
Minimierung von Vorbehalten, Offnung fiir Neuerungen

b) Freizeitveranstaltungen, um die Gruppendynamik zu vertiefen und stets positiv zu belegen

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN 84



Kontakt

EUROPARC Deutschland e. V.
Pfalzburger Str. 43/44

10717 Berlin

Elisa Junghans
E-Mail: elisa.junghans@europarc-deutschland.de

Tel.: 030 / 288 788 2-22

Jan Wildefeld
E-Mail: jan.wildefeld @europarc-deutschland.de
Tel.: 030 / 288 788 2-0

EUROPARC DEUTSCHLAND | NATIONALE NATURLANDSCHAFTEN
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